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Pozrite sa s nami na najœspe!nej!ie 
projekty minulŽho roka...
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Ka"dŽ tri sekundy umrie 
vo svete jedno die#a na 
d™sledky hladu. 

Je na$ase s t%m nie$o 
robi#. Pom™c# m™"e 
ka"d%.

Zhrnutie projektu
Cie!om projektu Dve tv‡re jednŽho sveta bolo zv"#enie 

povedomia o$rozvojovej pomoci, milŽniov"ch rozvojov"ch 
cie!och a$pr‡vach det’. Projekt bol financovan" z$Eò fondov 
a$bol realizovan" v$obdob’ od novembra 2007 do novembra 
2009 sœ%asne na Slovensku a$v$Slovinsku v$r‡mci projektu 
Glob‡lna ekonomika Ð glob‡lna solidarita. 
Komunika%n‡ kampa& bola postaven‡ na princ’pe duality. 

Prostredn’ctvom realizovan"ch n‡strojov sme sa sna'ili 

prostredn’ctvom vizu‡lov kampane, TV a$rozhlasov"ch 
spotov, filmu pre deti %i detsk"ch piesn’ s$rozvojovou 
tematikou poukazova( na ã2 tv‡re jednŽho svetaÒ. Kampa& 
bola cielen‡ jednotlivo na nieko!ko cie!ov"ch skup’n Ð 
v#eobecnœ verejnos(, opinion l’drov a$deti matersk"ch, 
z‡kladn"ch a$stredn"ch #k™l. 
V$r‡mci projektu boli vytvorenŽ inven%nŽ vzdel‡vacie 

materi‡ly pre u%ite!ov matersk"ch a$z‡kladn"ch #k™l, ktorŽ 
interakt’vnou a$hravou formou vzdel‡vajœ deti v$oblasti 

Kampa& UNICEF: 
Dve tv‡re jednŽho sveta

N‡zov pr‡ce: 
Dve tv‡re jednŽho sveta 

Prihlasovate': 
SEESAME Communication Experts 

Kateg—ria: 
Community Relations a Internal Communication  

Sœhlas klienta: 
Organiz‡cia UNICEF sœhlas’ so zaraden’m projektu do sœ!a"e.  

Kontaktn‡ osoba: 
Jaroslava Vacul#iakov‡, vaculciakova@seesame.com, 
+421 2 43 42 29 78  
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rozvojovej pomoci a$u%ia ich pochopi( rozdiely 
medzi 'ivotom det’ vo vyspel"ch a$rozvojov"ch 
krajin‡ch. V$r‡mci projektu sa uskuto%nili aj 
#kolenia pre pedag—gov, ako s$materi‡lmi na 
vyu%ovan’ pracova(.

Popis komunika$n%ch pr’le"itost’ 
a(riz’k, ktorŽ projekt rie!il 
Na Slovensku je n’zke povedomie o$rozvojovej 

pomoci. Slov‡ci nemajœ dostatok inform‡ci’ 
o$MilŽniov"ch rozvojov"ch cie!och a$z‡vŠzkov 
Slovenska t"kajœcich sa rozvojovej pomoci. 
)al#’m problŽmom je, 'e tŽma rozvojovŽho 
vzdel‡vania a$rozvojovej pomoci nie je 
koncep%ne rie#en‡ kompetentn"mi org‡nmi. 
Toto vytv‡ra priestor na vytvorenie spolo%nej 
diskusie a$platformy medzi NGOs a$pr’slu#n"mi 
org‡nmi, aby sa za%ali spolo%ne problematikou 
zaobera(, a$aby zabezpe%ili plnenie 
medzin‡rodn"ch z‡vŠzkov Slovenska t"kajœcich 
sa rozvojovej pomoci.
)al#’m rizikom je, 'e aj ke* cie!om kampane je podpori( 

rozvojovœ pomoc, !udia sœ obozretn’ pri jej poskytovan’, 
preto'e ned™verujœ finan%n"m zbierkam. Okrem toho na 
Slovensku prevl‡da n‡zor, 'e aj v$bli'#om okol’ je dostatok 
!ud’ v$nœdzi, preto by sme mali v$prvom rade pomoc 
smerova( sem ako do *alek"ch rozvojov"ch kraj’n. 
Vzh!adom na tieto fakty bolo potrebnŽ v$komunik‡cii 
vyvola( u$!ud’ dojem, 'e sa ich tento problŽm t"ka, p™sobi( 
emocion‡lne, pou'’va( pr’behy a$vyzva( ich k$akcii.
MŽdi‡ vo v#eobecnosti nepokr"vajœ tŽmu rozvojovej 

pomoci vo ve!kej miere, preto'e ju nepova'ujœ za zauj’mavœ 
pre %itate!ov. Popri PR podpore preto bude potrebnŽ na 
dosiahnutie cie!ov v$kampani vyu'’va( najmŠ komunika%nŽ 
n‡stroje oslovujœce cie!ovŽ skupiny priamo, a$tie' n‡stroje 
nadlinkovej komunik‡cie. 

Inform‡cia o(v%skumoch, realizovan%ch pred 
uskuto$nen’m projektu
Prieskum zameran" na vn’manie rozvojovej pomoci na 

Slovensku a$na meranie œspe#nosti kampane realizovala 
agentœra Mediana v$septembri 2008 po 1. f‡ze kampane na 
reprezentat’vnej vzorke 1$000 obyvate!ov vo veku 15$Ð$75 
rokov.
Z$v"sledkov prieskumu vyplynulo, 'e u' po prvej f‡ze 

kampane sa posunulo vn’manie Slov‡kov k$rozvojovej 

pomoci. A' 94$% op"tan"ch sa vyjadrilo, 'e Slovensko by 
malo pom‡ha( rie#i( problŽmy rozvojov"ch kraj’n, %o bolo 
o$5$% viac ako rok pred realiz‡ciou kampane. 16$% 
respondentov sa vyjadrilo, 'e u' po%ulo o$MilŽniov"ch 
rozvojov"ch cie!och. Signifikantn" n‡rast bol zaznamenan" 
pri vn’man’ z‡vŠzkov Slovenska t"kajœcich sa rozvojovej 
pomoci. A' 17$% op"tan"ch uviedlo, 'e Slovensko by malo 
pom‡ha( rozvojov"m krajin‡m, preto'e ho k$tomu via'u 
medzin‡rodnŽ dohovory. Toto %’slo sa zv"#ilo v$porovnan’ 
s$predch‡dzajœcim rokom a' o$14$%.

Vysvetlenie zvolenŽho strategickŽho postupu
¥ Kampa& sme postavili na princ’pe duality, aby cie!ovŽ 

skupiny lep#ie pochopili problŽm na vyjadren’ 
protikladov a$rozdielov.

¥ Hlavn"m sloganom kampane ãPre%o st‡le toleruje# dve 
tv‡re jednŽho svetaÒ sme sa sna'ili u$cie!ov"ch skup’n 
vyvola( pocit zodpovednosti a$vyvola( akciu. 

¥ Apelovali sme na emoci‡lnu aj racion‡lnu str‡nku. 
V$komunik‡cii sme vyu'’vali em—cie a$pr’behy det’ 
z$rozvojov"ch kraj’n, ale na druhej strane sme racion‡lne 
pouk‡zali na to, 'e nerie#enie problŽmov rozvojov"ch 
kraj’n m™'e ma( onedlho priamy dopad na ka'dŽho 
z$n‡s. 

¥ Ve!kœ %as( komunik‡cie sme zamerali na deti a$mlad"ch 
!ud’, preto'e budovanie povedomia o$potrebe rozvojovej 
pomoci je nevyhnutnŽ u' v$n’zkom veku. 

¥ Otvorili sme diskusiu na odbornej œrovni a$apelovali na 
zodpovednŽ #t‡tne org‡ny, aby sa za%ali problematikou 
rozvojovej pomoci a$vzdel‡vania koncep%ne zaobera(.

¥ Vytvorili sme spolo%nœ platformu relevantn"ch NGOs 
a$*al#’ch opinion l’drov, ktor‡ vystupuje spolo%ne vo%i 
zodpovedn"m org‡nom a in#titœci‡m.

V r‡mci vzdel‡vacej 
kampane sme 
vytvorili inven$nŽ 
publik‡cie pre "iakov 
matersk%ch a 
z‡kladn%ch !k™l, 
ktorŽ jednoduchou 
a(hravou formou u$ia 
deti o(problŽmoch 
v(rozvojov%ch 
krajin‡ch. 

Aj v)aka na!ej 
kampani si 94(% 
Slov‡kov mysl’, "e 
Slovensko by malo 
pom‡ha# 
rozvojov%m 
krajin‡m.
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Kampa& bola postaven‡ na troch komunika%n"ch pilieroch 
zameran"ch na #pecifickŽ cie!ovŽ skupiny:
Komunika!n‡ kampa" zameran‡ na #irokœ verejnos$
¥ Nadlinkov‡ kampa& Ð V$r‡mci nadlinkovej kampane sme 

vyu'ili TV spoty, rozhlasovŽ spoty, ktorŽ boli nahovorenŽ 
zn‡mymi osobnos(ami (Adela Ban‡#ov‡, moder‡tor 
+arkan), billboardy v$r‡mci celŽho Slovenska a$citylighty 
v$r‡mci Bratislavy. 

¥ Online kampa& Ð V$r‡mci internetu sme sa zamerali na 
vytvorenie informat’vnej www str‡nky 
www.dvetvarejednehosveta.sk. Na podporu n‡v#tevnosti 
str‡nky bola pou'it‡ bannerov‡ kampa& na slovensk"ch 
serveroch. 

¥ PR kampa& Ð V$r‡mci podlinkovej komunik‡cie sme 
zorganizovali tla%ovœ konferenciu, distribuovali sme 
tla%ovŽ spr‡vy t"kajœce sa problematiky mŽdi‡m, na 
komunik‡ciu sme vyu'ili v"sledky prieskumu. MŽdi‡ sme 
sa sna'ili pribl’'i( k tŽme zorganizovan’m vzorovej hodiny 
rozvojovŽho vzdel‡vania na z‡kladnej #kole, ktor‡ zo'ala 
ve!k" œspech. 

¥ BoomerangovŽ karty Ð Ke*'e d™le'itou cie!ovou 
skupinou boli mlad’ !udia, rozhodli sme sa komunik‡ciu 
posilni( aj distribœciou boomerang kariet.

Podpora rozvojovŽho vzdel‡vania v%matersk&ch, 
z‡kladn&ch a stredn&ch #kol‡ch
¥ Manu‡l pre u%ite!ov matersk"ch #k™l k$tŽme rozvojovŽho 

vzdel‡vania Ð Pre u%ite!ov matersk"ch #k™l bol vytvoren" 
zauj’mav" manu‡l na interakt’vnu v"u%bu rozvojovej 
pomoci. Sœ%as(ou projektu bolo z‡rove& #kolenie 
pedag—gov, ako s$manu‡lom pracova(. Na pr’prave 
manu‡lu sme spolupracovali s$odborn’kmi, 
vysoko#kolsk"mi pedag—gmi, ktorŽ sa #pecializujœ na 
zostavovanie u%ebn"ch osnov pre materskŽ #koly.

¥ Manu‡l pre u%ite!ov z‡kladn"ch #k™l k$tŽme rozvojovŽho 
vzdel‡vania Ð Pre u%ite!ov z‡kladn"ch #k™l bol vytvoren" 
obsa'nej#’ materi‡l na v"u%bu rozvojovej pomoci. Ako 

v$pr’pade manu‡lu pre materskŽ #koly, aj tu prebehlo 
#kolenie pedag—gov a$odborn’ci sa podie!ali na ich 
pr’prave a$spracovan’ tak, aby nadvŠzovali na existujœce 
u%ebnŽ osnovy. 

¥ TematickŽ hudobnŽ CD pre deti s$pies&ami s$ tematikou 
rozvojovŽho vzdel‡vania Ð CD naspievala ob!œben‡ 
interpretka detsk"ch piesn’ M‡ria Podhradsk‡. Piesne 
s$chyt!avou detskou mel—diou posœvajœ komunika%nŽ 
odkazy o$rozvojovej problematike priamo de(om. CD je 
sœ%as(ou manu‡lu pre materskŽ aj z‡kladnŽ #koly.

¥ Dokument‡rny film pre deti Ð Dokument‡rny film pre 
detskŽho div‡ka bol vytvoren" netradi%nou formou. Vo 
filme slovenskŽ deti priamo vyjadrujœ svoj poh!ad na 'ivot 
u$n‡s a$v$rozvojov"ch krajin‡ch a$porovn‡vajœ ho. DVD 
s$filmom je sœ%as(ou manu‡lu pre z‡kladnŽ #koly.

¥ Umeleck‡ sœ(a' pre 'iakov z‡kladn"ch a stredn"ch #k™l Ð 
V$spolupr‡ci s$projektom Supertrieda bola vytvoren‡ sœ(a' 
pre 'iakov, v$r‡mci ktorej mali spolo%ne vytvori( kultœrne  
alebo multimedi‡lne dielo s$tematikou rozvojovej pomoci.

Komunik‡cia zameran‡ na opinion l’drov
¥ Medzin‡rodn‡ konferencia o$rozvojovej spolupr‡ci Ð 

Konferencia sa konala v$Ljubljane v$marci 2009. Na 
konferencii sa zœ%astnili opinion l’dri z oblasti rozvojovej 
pomoci a$vzdel‡vania zo Slovenska aj Slovinska vr‡tane 
mŽdi’ a$relevantn"ch #t‡tnych org‡nov.

¥ Okrœhly st™l Ð Okrœhly st™l na tŽmu ãVzdel‡vanie 
mlad"ch !ud’ Ð z‡klad pre porozumenie rozvojovej 
pomociÒ sa konal v$marci 2009 v$Bratislave za œ%asti 
relevantn"ch NGOs, odborn’kov a$opinion l’drov 
s$cie!om vytvori( platformu na diskusiu a$apelova( na 
pr’slu#nŽ #t‡tne org‡ny, ako sa problematikou rozvojovej 
pomoci a$rozvojovŽho vzdel‡vania koncep%ne zaoberali, 
aby sa stalo rozvojovŽ vzdel‡vanie sœ%as(ou u%ebn"ch 
os™b, a$aby si Slovensko plnilo medzin‡rodnŽ z‡vŠzky 
t"kajœce sa rozvojovej pomoci.

Z$v"sledkov prieskumu agentœry Mediana realizovanom po 
1. f‡ze kampane (september 2008) vypl"va, 'e kampa& ãDve 
tv‡re jednŽho svetaÒ bola celkovo vn’man‡ ob!anmi ve'mi 
pozit’vne. Kampa& zasiahla 51%% popul‡cie a%dosiahla 44% 
spont‡nnu znalos$. Viac ako tri #tvrtiny op"tan"ch uviedli, 'e 
sa im kampa& p‡%ila a$ka'd" #tvrt" respondent si ju sp‡jal 
s$Unicefom. Z$prieskumu tie' vyplynulo, 'e prostredn’ctvom 
kampane sa podarilo odovzda( pl‡novanŽ komunika%nŽ 
odkazy a$posilni( pozit’vnu reput‡ciu Unicefu. Pri nasaden’ 
rovnak"ch n‡strojov a$rozsahu bola slovensk‡ kampa& 
vyhodnoten‡ œspe#nej#ie ako kampa& slovinsk‡.

Aj ke* tŽma rozvojovej pomoci vo v#eobecnosti nie je ve!mi 
atrakt’vna pre mŽdi‡ a$medi‡lne pokrytie patrilo 
k%podporn&m komunika!n&m kan‡lom, k$danej tŽme bolo 
publikovan"ch 15 relevantn"ch medi‡lnych v"stupov. 
NajvŠ%#’ z‡ujem prejavili mŽdi‡ o$vzorovœ hodinu, na ktorej 

deti z‡kladnej #koly pracovali s$materi‡lmi vytvoren"mi 
v$r‡mci projektu. Report‡' z$hodiny odvysielali 2 TV stanice. 
Tie' bola odvysielan‡ #peci‡lna report‡' o$rozvojovej pomoci 
v$detskej rel‡cii SlovenskŽho rozhlasu.

(iaci, pedag—govia aj odborn‡ obec uv’tali spracovanŽ 
#tudijnŽ materi‡ly pre z‡kladnŽ a%strednŽ #koly. Materi‡ly 
budœ vyu'’vanŽ dlhŽ obdobie a$ zabezpe%ia kontinuitu a$ 
udr'ate!nos( v"u%by rozvojovŽho vzdel‡vania u$mlad"ch !ud’, 
%o je k!œ%om k$pochopeniu a$porozumeniu problŽmu 
rozvojovej pomoci v$budœcnosti.

Z$poh!adu komunik‡cie s%opinion l’drami sa podarilo 
vytvori$ spolo!nœ platformu na spolupr‡cu relevantn&ch 
in#titœci’ pri rie#en’ problŽmu rozvojovej pomoci 
a%rozvojovŽho vzdel‡vania a$vyzva( zodpovednŽ org‡ny, aby 
sa za%ali problematikou koncep%ne zaobera(.

Popis realizovan%ch f‡z a aktiv’t projektu

Preh'ad dosiahnut%ch v%sledkov 
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