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Statna navséteva norskeho

kralovského paru
na Slovensku

Nazov prace:
Statna navsteva nérskeho kralovského paru na Slovensku

Prihlasovatel’:
SEESAME Communication Experts

Kategéria:
Corporate Communications

Zhrnutie projektu

Slovensko v ére samostatnosti zazilo 16 névstev monarchu
alebo ¢lena krélovskej rodiny. V zavere minulého roka
privitalo nérskeho krila Haralda V. a kralovnd Sonju.
Stétna ndviteva predstavuje diplomaticky najvy$siu formu
v bilaterdlnych vztahoch dvoch krajin. Mimoriadny
politicky, kultirny a ckonomicky vyznam névstevy
znasoboval tlak na kvalitu servisu, ktory sme z pozicie

Suhlas klienta:
Velvyslanectvo Noérskeho kralovstva na Slovensku suhlasi so
zaradenim projektu do sutaze.

Kontaktné osoby:

Michaela Benedigova, benedigova@seesame.com,
Juraj Caranek, caranek@seesame.com,
+421 243 422978

komunika¢ného konzultanta zabezpecovali. Z hladiska
vysledkov sme kladli doraz na akeivitu tzv. Nérskych
fondov. Dobre koncipovany program navstevy a kvalitné
media relations priniesli historicky najvyssie pokrytie témy
Norskych fondov v sedemro¢nej histérii tohto finanéného
mechanizmu. Ndvsteva tak upozornila na dolezity
parameter nérsko-slovenskych vztahov.
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Komunikaéné prilezitosti
a rizika, ktoré projekt riesil

Pozornost médii sa pri tomto type
udalosti ststreduje na ,,Jahsie®
informdcie spolo¢enského charakteru.
Nasim poslanim bolo na pozadi $tdtnej
navitevy predstavit ndrsko-slovenské
vztahy v celej sirke: pribuzni moderna
histériu cez osobnost Bjernstjerne
Bjornsona, spolo¢né hodnoty
a podobnosti oboch narodov. Specidlnu
pozornost sme v komunikdacii mali
venovat projektom s podporou
Finan¢ného mechanizmu EHP
a Norska. Tym sa do obdobia navstevy
dostdvala len nevyrazna regionélna
publicita.

Finan¢ny mechanizmus EHP
a Norska z hladiska objemu
alokovanych zdrojov nie je mozné
porovnévat s fondmi Eurdpskej unie.
Hlavné komunikaéné odkazy sme preto
museli vhodne previazat s programom navstevy
a identifikovat spravodajsky silné posolstva.

Priprava a exekucia $tdtnych navitev md svoje striktné
pravidla. Ci u? na strane Slovenskej republiky, ktora
zastupovala Kanceldria prezidenta SR, ako aj na strane
Noérskeho krélovstva, reprezentovaného Krélovskym
paldcom a Ministerstvom zahrani¢nych veci.
Respektovanie pravidiel a zvyklosti naro¢nych
objednavatelov, mimoriadna politickd, kultirna
a ekonomicka dolezitost navstevy zndsobovali tlak na
kvalitu servisu, ktory sme z pozicie komunikaéného
konzultanta zabezpecovali.

Informacia o vyskumoch, realizovanych pred
uskuto€nenim projektu

Tento bod nie je relevantny, kedZe ,,projekt” nemal
explicitny ciel vychadzajuci z prieskumov.

Harald V. a Sonja
absolvovali intenzivny
a roznorody program.

Vysvetlenie zvoleného strategického postupu

Stratégia vychddzala predovetkym z respektovania
pravidiel a $pecifickych zvyklosti objednévatelov.
Rovnako sme si uvedomovali mimoriadny vyznam
navstevy.

Nasim klt¢om bolo definovanie spravodajsky
atraktivneho obsahu, pribliZenie témy povahe
jednotlivych titulov a vyber spravneho mixu médii pre
uzsiu spolupracu.

V procese realizécie bola nosnym prvkom koordindcia
réznorodych institicii a 0s6b, ktoré vstupovali do tvorby
programu, komunika¢nych odkazov a ktoré ovplyviiovali
pracu médii pocas podujatia.

Nérsky
kralovsky par
zavital na
Slovensko
historicky
prvykrat.
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Popis realizovanych faz a aktivit projektu

Zadanie a priprava

V spoluprici s hlavnym zadévatelom, velvyslanectvom
Norskeho krélovstva na Slovensku, sme jasne definovali
ocakévania smerom ku kvalite a forme medidlneho
pokrytia podujatia. Pozornost médii sa pri tomto type
udalosti totiz ststreduje na ,,lah$ie” informacie
spolocenského charakteru, ktoré sme potrebovali vyvézit
obsahom relevantnym pre klienta. V procese pripravy
sme definovali nosné komunika¢né odkazy a povahu
mediédlnych kanalov. Na rozdiel od porovnatelnych
navstev, této vytvarala dobré predpoklady pre pricu
médif, kroré mali pristup ku vSetkym délezitym Castiam
programu. Agenda poskytovala spravodajsky atraktivny
obsah, ktory podporoval Zelané posolstva (ndvstevy
projektov podporenych z Nérskych fondov, otvorenie
semindra o zodpovednom podnikani a pod.)

Pripravné stretnutie

V dostato¢nom predstihu pred samotnou navstevou
sme pripravili stretnutie J.E. Velvyslankyne N6rskeho
krélovstva na Slovensku s tvorcami hlavnych
spravodajskych formatov. Ciclom bolo priblizit
pozadie a filozofiu navstevy, rovnako ako upozornit na
zaujimavé spravodajské elementy. Vysledkom bol
prirodzeny zdujem viac ako 100 akreditovanych médii
s tym, Ze niektoré redakcie vyuzivali niekolko $tibov

Dosiahnuté vysledky

Finan¢ny mechanizmus EHP
a Norska, ktory mal byt hlavnym
komunika¢nym posolstvom navstevy,
posobi na Slovensku od roku 2004. Za
ostatnych sedem rokov vygeneroval
predov$etkym regionalnu publicitu na
miestach, kde sa podporené projekty
realizovali. Podla analytiky
CyberWatcher dosahovala priemerna
pocetnost v rokoch 2004 — 2009
mesaéne okolo 3 vystupov. Navéteva
celkovo priniesla viac ako 200
vystupov (klu¢ovy parameter ,Nérske
fondy® 120 vystupov). Ziver oktobra
medzi 25. - 28. 10. priniesol z hladiska
pocetnosti vystupov s anotaciou
»Norske fondy* takmer polovicu 5
toho, ¢o kumulativne sedem
predchddzajucich rokov akeivit
finan¢ného mechanizmu na Slovensku.
Mat krala sa jednoducho oplati.

(TV Markiza, STV), pripadne venovali programu
niekolko hodin vysielania denne (TA3).

Novinari na mieste

Celkovy program pre média zahfnal okrem iného aj
pobyt vybranych médii v Nérsku pred samotnou
névstevou. Ich vyberom sme vytvorili predpoklady pre
charakter spracovania témy pocas pobytu monarchov na
Slovensku. Ziroveri sme identifikovali viacero
»mostov*, ktoré spdjaji oba nirody (napr. v Martine
$tuduje 250 nérskych medikov, v MHD Oslo jazdia
desiatky slovenskych vodi¢ov a pod.) Tieto témy tvorili
kostru obsahu slovenskych médii.

Servis pre médid pocas navstevy tvorili réznorodé
tla¢ové materidly dostupné vo virtuilnom tlatovom
stredisku zriadenom na strdnke velvyslanectva.
Délezitt rolu mali ,,media points® - priestor pre médid
v prakticky kazdom bode programu krélovského paru.

Program o Nérskych fondoch

Samotnd 3-dnova néviteva bola popretkdvand
rozli¢nymi prvkami nérsko-slovenskych vztahov.
Z hladiska komunika¢nych aktivit bola dolezitd navsteva
kralovského a prezidentského paru na miestach, ktoré
ukazovali aktivitu Norskych fondov a tiez podpis
dohody ur¢ujicej nové programové obdobie.

On-line vystupy obsahujuce kPuéové slova “nérske fondy”

35

18
16

22.10. 23.10. 24.10. 25.10. 26.10. 27.10. 28.10. 29.10. 30.10. 31.10. 1.11. 2.11. 3.11.



