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Henkel Slovensko Slovensku

Nazov prace:
Henkel Slovensko Slovensku

Prihlasovatel’:
SEESAME Communication Experts

Kategoria:
Corporate Communications

Zhrnutie projektu

Henkel Slovensko Slovensku (HSS) kazdoroéne
predstavuje uspesné a vo svete znime osobnosti z oblasti
umenia, keorych vizby siahaju na Slovensko. Otcom
myslienky je prezident Henkel Slovensko Juraj Lackovi¢
av roku 2010 Henkel spolu so Seesame zorganizoval uz 11.
ro¢nik.

Jednotlivé ro¢niky postupe predstavili Warhola,
Hoffmanna, Sokola, Krena, ¢i Dojca. HSS je na Slovensku
jedinym komerénym projektom svojho druhu a zéroveri je

Suhlas klienta:

Spolo¢nost Henkel Slovensko sthlasi so zaradenim projektu do
sltaze.

Kontaktna osoba:

Simona Mistikova, mistikova@seesame.com, +421 2 43 42 29 78

to najdlhsia kontinudlna spoluprica na jednom projekte
s GMB v jej histérii.

Z hladiska komunikacie mé projekt Siroky zaber
a pokrytie cielovych skupin a pestri paletu néstrojov.
Silnou internou cielovou skupinou je viac ako 500
zamestnancov, ktori st aktivne zapdjani do projekeu,
rovnako ako Henkel celosvetovo. Druht externi ¢ast tvori
vSeobecnd verejnost, umeleckd komunita, obchodni
partneri, predstavitelia administrativy a opinion lidri.
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Komunikaéné prilezitosti )
a rizika, ktoré projekt riesil {4
Vystavy projektu vzdy predstavili

Vystava Yuri Dojca je uz
jedenastym

Slovikov, ktori by sa bez podpory
komeréného partnera na Slovensko
pravdepodobne nedostali. Média maji L SLovensgo PREDSTAV

o tato tému prirodzeny zdujem. Pre
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priamu propagdciu mena klienta
v ndzve projektu sa médid pokrytiu
vyhybaji. Dlhoro¢nou tradiciou
realizdcie projektu a budovanim si
vztahu s médiami sa tieto zabrany
postupne vytracaju.

Vdaka tradicii sme rovnako prekonali
aj odstup predstavitelov administrativy
a projekt kazdoro¢ne mé silnii podporu
zo strany prezidenta SR, ministerstiev,
ako aj zahrani¢nych zastupitelstiev.

Cez atraktivitu predstavenych
umelcov dosahujeme medidlne plnenia

(i

pokraéovanim projektu
Henkel Slovensko
Slovensku, ktory
predstavuje
svetoznamych umelcov
s vazbami na Slovensko.

aj s nulovym alebo nizkym finanénym o s s sl s = ’

plnenim.

Informacia o vyskumoch, realizovanych pred
uskuto€nenim projektu
Jednym z hlavnych cielov projektu je zvysovanie
povedomia o spolo¢nosti Henkel. Za obdobie 11 rokov
projektu je poznatelnosti znacky 87 % ¢o je jeden
z najlepsich vysledkov v rimci Henkel celosvetovo.
Priamym cielom je aj zvySovanie medidlneho zdsahu,
névtevnosti a zdujmu o vystavu. Pri stanovovani cielov pre
rok 2010 sme vychadzali zo skusenosti interného
a externého timu a $tatistik z predchédzajicich ro¢nikov.
V roku 2009 sa vystavy ztéastnilo viac ako 2 500
navétevnikov a bolo uverejnenych 56 spontannych ¢linkov
0 vystave.

SLOVENSKRO PREDS,

Vysvetlenie zvoleného strategického postupu

Komunikdcia projektu je postavend na znamych
osobnostiach, ktoré dosiahli tspech v zahrani¢i, ¢im sa
ndm dari pritahovat zdujem ako médii, umeleckej obce
a Sirokej verejnosti. Projekt zdroven predstavuje jednu
z hlavnych CSR aktivit Henkel na Slovensku.

Niézov projektu sa snazi u cielovych skupin vyvolat pocit,
ze Henkel prinésa Slovensku nieco jedine¢né. Atraktivita
prezentovanych umelcov ndm poskytuje moznost $irokého
zésahu roznorodych cielovych skupin, podobne ako Siroka
skupinu oslovuju aj produkty Henkel.

\F:}
vernisazach
sa stretavaju
popredné
osobnosti
kultarneho
zivota

a priaznivci
umenia.



Qe SEESAMEPROKOP' 11

Popis realizovanych faz a aktivit projektu

Vyber néstrojov v projekte je so zretelom na $pecifické
cielové skupiny:

Komunikacéna kampan v roku 2010 zamerana na Siroku
verejnost a média

o PR kampari: tla¢ové konferencia, tla¢ové spravy,
individudlne rozhovory pre vetky typy médii
s umelcom a predstavitelom Henkel. Média sa mohli
zUlastnit vernisdZze a drazby.

e Medialne partnerstva: nadlinkovd kampan
s Hospoddrskymi novinami, Slovenskym rozhlasom,
Beauty& Woman. Ziroven boli v rdmci Bratislavy
umiestnené citylighty a plagty.

e Online kampaii: zameranie na aktualne
informovanie na strdnke www.henkel.sk, v $pecidlne
vytvorenej sekcii.

e Vystava: dva mesiace trv4 vystava aktudlneho umelca
predstaveného v rdmci projektu kde je na zretelnom
mieste komunikovany klient.

e Kniha o umelcovi a brozira: k dispozicii 300 ks knih

o umelcovi, ktorej st¢astou je predstavenie projektu.

Komunikacia zamerana na opinion lidrov, obchodnych
partnerov, predstavitelov Statu, mesta

e Vernisaz vystavy: Priblizne 400 hosti sa kazdoro¢ne
ztdastn{ vernisdze, ktord patrf medzi najprestiznejsie
udalosti kultarneho a spolo¢enského Zivota Bratislavy

Dosiahnuté vysledky

Hlavnym cielom projektu HSS je zvysovanie
povedomia o spolo¢nosti na Slovensku, predstavit
klienta formou CSR a budovanie pozitivnych vztahov
s cielovymi skupinami. Meratelné vysledky projektu
nasveduju, ze kazdym rokom sa tento ciel dari naplat.
Na vernisizi vystavy sa v roku 2010 zt¢astnilo takmer
400 hosti. Na vystave sa kazdoro¢ne ztcastni medzi
3000 -5 000 navitevnikov, v zavislosti od atraktivity
umelca. (Presné &islo za rok 2010/2011 bude k dispozicii
po ukoncenti vystavy.)

Projekt ma vysoku poznatelnost medzi laickou
a odbornou verejnostou. Médid aj pocas roka spontanne
uvidzaji ndzov vystavy v redakénych ¢lankoch
o umelcovi, kulttre a inych. Medidlne pokrytie projekeu
pocas vystavy sa kazdy rok zvysuje. V roku 2009 bolo
56 spontannych vystupov vo vietkych typoch médii.

O aktualnom projekte Yuri Dojc 2010/2011 bolo do
18.1.2011 zatial' 48 spontannych vystupov, pricom
publicitu o¢akdvame priblizne do marca 2011.

(v roku 2010 tcast zédstupcov mesta, $tatnych
institdcif — Ministerstva Skolstva SR, Ministerstva
zahrani¢nych veci SR, diplomatického zboru,
zéstupcov umeleckej a kultirnej obce, médi,
obchodnych partnerov spolo¢nosti Henkel).
Drazba diel: v spolupraci s aukénou spolo¢nostou
Soga bude 31.1.2011 usporiadané drazba diel
avytazok bude poskytnuty na pomoc obetiam
povodni.

Tlacoviny: hostom vernisaze boli zasiclané pozvanky
abrozuary s predstavenim projekeu.

Komunikacia na zamestnancov a prezentacia Henkel
Slovensko v ramci Henkel celosvetovo

e Vystava: vietci zamestnanci Henkel a ich rodinn{

prislusnici maji moznost navstivit vystavu v rdmci
benefitov a byt tak nositeImi myslienky projektu
(word of mouth marketing).

o Henkel Life: o projekte st zamestnanci informovani

v internom casopise.

e Prezenticia projektu smerom na centralu:

prezentcie, prispevky do internych ¢asopisov inych
krajin, ucast predstavitelov Henkel CEE na podujati,
ucast na internych sutaziach Henkel celosvetovo.
Projeke HSS je od roku 2007 nositefom Corporate
Communication Excellence Award.
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